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Responsabilita sociale e
ambientale delle imprese del
settore legno:
il ruolo di FSC
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Forest Stewardship Council®

Una sensibilita ambientale
crescente tra i consumatori

-> prodotti “sostenibili”
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FSC

Forest Stewardship Council®

Aumentano i consumatori preoccupati delle

questioni ambientali
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Forest Stewardship Council®

Consumatori sempre piu esigenti rispetto agli
impegni ambientali e sociali delle imprese
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@ Forest Stewardship Council®
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Fonte: The state of Sustainable Initiatives Review, 2014. International Institute
for Sustainable Development
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Forest Stewardship Council®

FSC

Capacita delle ONG di monitorare i fenomeni e di informare i
consumatori = rischi anche nel B2B, non solo nel B2C

“Schweighofer, the most serious case of illegality in the
forest sector ever described in Europe”
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FSC

Forest Stewardship Council®

Standard volontarie iniziative di
stakeholder partnership in forte aumento

- Banking for Environmental Initiative

- Natural Capital

- UN Principles for Responsible Investment
- Sustainable Stock Exchange Initiative

- The Equator Pri

Declaration

nciples

- The Global Ref

- Standard speci
sviluppati da B
Assicurazioni

La tutela delle foreste e trai temi dove Ia
sensibilita dei consumatori (= imprese)
€ maggiore, non solo nel settore legno-

carta

Dichiarazione di New York (2014)

FSC

Forest Stewardship Council®

Una sensibilita ambientale
crescente tra i consumatori
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FSC

Forest Stewardship Council®

Rapida crescita degli investimentisocialmente
responsabili(2012-2014)

Proporzione dei Fondi con criteri di Responsabilita Sociale
su totale degli assets gestiti

Asia 0.6% 0.8%

Fonte: Global sustainable Investment Review 2014. Global Sustainable
Investment Alliance

FSC

Forest Stewardship Council®

Nel settorelegno un processo di:

- arricchimento in genere degli strumenti di CSR
(reporting, investimenti compensativi, cause-
related marketing, attivita filantropiche, ...)

- nel campo del controllo dell'origine (e
labelling): semplificazione degli standard e dei
marchi
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Forest Stewardship Council®
FSC

Prodottia basedilegno: unaparticolare
sensibilita alle tematiche ambientali (e sociali)
ECOLABELLING.ORG
WHO'S DECIDING WHAT'S GREEN? B A 2 e o
Ecolabels can help you find green products. This site helps companies and consumers
use them. You can browse, search or learn more about ecolabels below.
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Forest Stewardship Council®
FSC

La
certificazione
FSC




Forest Stewardship Council®
FSC

Foreste certificate nel mondo

Global FSC certified forest area

Total certified area; 183,853,540 b /
No. countries: B0

Total no. certificates: 150

FSC IC, Agosto 2015

Forest Stewardship Council®
FSC

41% crescita a livello globale
Crescita ettariforeste certificate FSC 2011-2015
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Forest Stewardship Council®

FSC

La Governance
@ GREENPEACE

WWF Friends of
the Earth

Forest Stewardship Council®

FSC

50% crescita a livello globale

Crescita certificazioni FSC Catena Custodia 2011-2015
(numero di certificazioni)

2015 / LLLL&LLLL 31,085
2013 / J_g ﬂ_; J_g Jj J! J_g J_g “: 24,789
2011 / J_g J_g J_g ﬂ_g J_g J_g 19,021

— 3000

certificazioni

*Gennaio 2015
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LA SOSTENIBILITAAMBIENTALE E
FORESTALE:
QUALE LIVELLO DIIMPORTANZA
ASSUME PER | CONSUMATORI
ITALIANI?
QUAL E IL LIVELLO DI CONOSCENZA E
DI AFFIDABILITA DEI MARCHI DI
\ CERTIFICAZIONE FORESTALE?

’ 4

(INDAGINE NIELSEN, 2015)

Il 97% degli italiani dichiara di essere a conoscenza dell'esistenza di prodotti sostenibili
dal punto di vista ambientale e il 73% li ha anche acquistati.

Ti € mai capitato di acquistare prodotti certificati come sostenibili
dal punto divista ambientale, cioé realizati con attenzione
all’ambiente e allo sfruttamento delle risorse naturali

(suolo, aria, acqua)?

Os
ONo, ma ne ho sentito parlare
B No e non ne ho maisentito parlare

Base: Totale campione(n=801)

Valori %
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11 64% degli italiani dichiara di conoscere pocoo nullai prodotti provenienti da foreste
certificate.

Laffidabilita della categoria risulta superiore alla conoscenza: piti di 1/5 degli
intervistati giudica questi prodotti affidabili, pur dichiarando di non conoscerli.

Quanto diresti di CONOSCERE  Quanto ritieni che questi marci
questa tipologia di prodotti di certificazione siano
certificati? AFFIDABILI?

4

= Molto

Abbastanza
Cosi cosi
Poco
47
® pernulla
36
11
[ | 6
e —
Valori % Totale campione(n=801)
Forest Stewardship Council®
FSC

Il marchio FSC in Italia* Riconoscibilita del

marchio FSC in Italia
® (Nielsen 2015)

Conoscenza totale:

49% degli intervistati

(che sale al 67% nella
fascia di eta 25-34

. ) anni)
27% riconosce il
logo (conoscenza Tot =801
. . e ) ot =
22% riconosce il grafica™)
nome (conoscenza .
verbale**) 63% del campione non
. cita spontaneamente
8% cita FSC P er
per primo nessun marchio !
(Top of mind )
Fonte: Ricerca Mercato Nielsen, condotta a maggio 2015 su un campione di 801 casi https Jitfsc org/news 35255 htm

*Pensando ai marchi di certificazione prodotti in carta, cartone o legno _provenientida foreste gestite responsabilmente,

qual é il primo che ti viene in mente?
**E quali tra queste associazioni/marchidi certificazione diresti di conoscere? (Possibilirisposte multple)

***E quali tra questi marchifoghi diresti diaver visto? (Possibili risposte multple)




Tra i marchi quelli menzionati dagli intervistati, FSC & il marchio piu citato.
Considerando la notorieta complessiva a livello verbale, Ecolabel risulta il marchio piu
noto.

® Prima citazione/ Top Of Mind* Conoscenza
Conoscenza Sollecitata** Verbale
Totale

Ecolabel 42 44
FSC . 14 22
PEFC 10 12
Natureplus | 11 11
Nordic Swan | 7 7
Der Blaue Angel |4 4

*Pensand o ai marchidi certificazione prodottiin carta, cartone o legno provenienti daforeste gestite responsabilmente,
qual é il primo che ti viene in mente?
**E quali tra queste associazioni /marchi di certificazione diresti di conoscere? (Possibili risposte multiple)

Valori % Totale campione(n=801)

E QUALILOGHIRICONOSCIUTI?

FSC & anche il logo piui riconosciuto (circa 1/3 degliintervistati), seguito da PEFC, Nordic Ecolabel ed Ecolabel.

Conoscenza
= Conoscenza verbale

Totale
T kK
Conoscenza grafica (verbale + grafica)
58
Circala meta del
campione
49 conosce FSC
(67% all'interno del
target 25-34 anni)
29
23
19
2.6 marchi
9 conosciuti in
media
A

***E quali tra questi marchi/loghi diresti di aver visto? (Possibili risposte multiple)

Valori % Totale campione(n=801)
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COSA COMUNICA IL NUOVO LOGO FSC?

Centralita dell’ambiente, ma anche senso di cura: per 'ambiente, per il futuro e per gli altri. Emerge ancheiil
tratto di affidabilita del marchio, seguito da chiarezza e piacevoleza del logo e del messaggio.

Solo il 3% cita associazioni negative.

Guardando questo nuovo logo, potresti dirmi 3 cose che ti fa venire in mente/ ti trasmette?

sponsab‘le Serenita/ benessere/ salute: 10%
Fu

Natura/ ambjeqpte: .
. o/ sperap, 20: 795

€nzq

Pegs. oM,
; o
%: 209,

Solidarietd/ per tutti:

Sicurezza/

, 1isP . affidabilitd: 13%

ATOL:;:EO"E perld. AFFIDABILITA
patura/ambient / ONESTA

% 18%

Ecologia: 139,
Im:sAsEgG%L Associazioni
Sostenibilite/ PIACEVOLEZZA/ i
riciclo: 10% SENSAZIONI negitlve
Salvaguardia degli POSITIVE 3%
animali: 6% 7%
Ined/bteko 5%
Base: Totale campione(n=801)
Forest Stewardship Council®
FSC
Certificazioni COC in Italia
3° paese Numero di certificazioni
in Europa
2015*/ 1945
5° paese
nel Mondo
2013 / 1740

2° paese 0
in UE per +70%
crescita 2011 / 1152

*Maggio 2015
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In sintesi:

- Un tempo la sostenibilita come
valore opzionale perle imprese, ora
una pre-condizione

- Nel settore legno un’attenzione
specifica all’origine delle materie
prime

- Un contesto favorevole a scelte di
CSR (domandafinale, credito, ...)

- Necessita di strumenti credibili
(controlli di parte terza)

- FSC e uno diquesti strumenti!

www.fsc.org
www.fsc-italia.it
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